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BRASILIA EM NUMEROS

Cesta mais em conta - A Universidade Catélica de Brasilia (UCB) acaba de divulgar
uma pesquisa na qual constata que a cesta basica vendida em Taguatinga é a mais barata do
Distrito Federal. Sai ao custo de R$ 366. A sutpresa fica por conta do produto vendido no
Plano Piloto. E mais barato do que no Guari e Ceilandia, por exemplo, valendo R$ 376.

Redes economicas de hotéis descobrem o DF - Diversas redes hoteleiras de baixo
custo estdo de olho no potencial de Brasilia, onde a oferta desse tipo de servico é qua-
se inexistente. A rede Bourbon — uma das mais conhecidas redes hoteleiras de Cutitiba
(PR) -, por exemplo, elegeu o DF para lancar um projeto inovador de bandeira econo-
mica. A previsdo ¢ de que o empreendimento seja langado em, no maximo, trés anos.
A rede Bristol, com hotéis econ6micos em Jodo Pessoa e Cutitiba, também se esforca
para vir para Brasilia, “embora aqui tenhamos uma realidade muito dificil devido aos
altos custos de construcao”, destaca Gilberto Cordeiro, diretor comercial da empresa.

Parceria inovadora - Uma iniciativa, no minimo simpética, foi adotada pela Porto
Seguro para proporcionar mais economia e comodidade a seus clientes. Trata-se de uma
parcetia que a seguradora mantém com a rede Estapar, em Brasilia, que da direito aos
seus segurados de automovel utilizarem os estacionamentos da empresa com descontos
de 10% em mensalidades, e de 30% no rotativo. “O segurado que utiliza algum estacio-
namento Hstapar enquanto vai a faculdade ou durante o horario de trabalho e paga R$
200,00 de mensalidade por més, ja conta com uma economia de R$ 240,00 ao ano. Com
uma média de trés usos avulsos ao més, num total de R$ 7,00 cada, ele terd uma econo-
mia de R$ 170,40 a0 ano”, explica Matcelo Sebastido, ditetor do Porto Seguro Auto. Os
estacionamentos sao Estapar Camargo Corteia (Setor Comercial Sul Quadra 1 BL.H
Subsolo - de segunda a sexta, das 6h as 22h, e aos sabados, das 6h as 16h); Bonaparte
Hotel Residence (SHS Quadra 02 Bloco J); Estapar Mix Park Sul (Setor Grande Area
Sul Qd. 910 Conj. B — de segunda a sexta, das 7h as 23h, e aos sabados, das 7h as 18h);
e Estapar Pier 21 Cultural e Lazer (SCES Trecho 02 Conj. 32 — 24 horas).

Severiano Ribeiro pretende crescer ainda mais em 2010 - Os cinemas do Gru-
po Severiano Ribeiro, instalados no ParkShopping, estdo em reforma e deverio set en-
tregues até junho deste ano, novinhos em folha. Ao todo, a rede investira, em 2010, R$
25 milhées em lancamentos de novas salas no pafs, bem como na reforma de algumas
unidades ja existentes. Com 215 salas espalhadas pelas principais cidades brasileiras, o
Sevetiano Ribeiro figura na segunda colocagio, entre as maiores redes de cinema em
operacio no Brasil, atrds apenas da gigante Cinemark. No ano passado, faturou R$ 200
milhoes e a estimativa é ampliar o nimero para R§ 220 milhGes até o final de 2010.

BRASIL S/A

Simples Nacional tem prazo de adesio I

Vai até o dia 29 de janeiro o prazo para as micro e pequenas empresas optarem pelo
Simples Nacional — o sistema que reduz e simplifica a arrecadagdo de tributos desse
segmento empresarial. Esse também é o prazo para as empresas que ja estdo no siste-
ma optarem pela classificagdo juridica de Empreendedor Individual. Empreendedor
Individual ¢ a figura juridica que permite a formalizacio dos empreendedores por
conta préptia com receita bruta de até R$ 36 mil por ano, como costureiras, rendeiras,
manicures, carroceiros, quitandeiros e relojoeiros. Eles pagam uma taxa fixa mensal de
11% sobte o salario minimo mais R$ 1,00, se for dos setores da industtia ou do comér-
cio, ¢ R$ 5,00 se do setor de servigos. O recolhimento dessa taxa fixa é feito via Simples
Nacional.

Simples Nacional tem prazo de adesdo II

A opgio desses empreendedores individuais pelo Simples Nacional ¢ feita no mo-
mento da formalizagao. Para quem ja estava no Sistema como empresa a Opgao e res-
pectiva transformacio em Empreendedor Individual é feita em janeiro, quando, anual-

NOVOS EMPREENDEDORES

Entrevista

Elisangela Aragio - Empresaria

O gosto pelos negoécios
veio da familia. A simpatia
e o jeitinho de lidar com as
pessoas também. Elisan-
gela Aragio, 36 anos, co-
megou a envolver-se com
o comércio desde os qua-
torze. Ja teve uma atacadis-
ta de flores, outras duas
floriculturas e uma empre-

O que vocés

prepararam de

novo para este ano?

O novo espago (Café)
dentro da floricultura for-
necera bolos, tortas, doces
e salgados, além de coque-
téis durante a semana. Te-
remos ainda brunch aos
finais de semana, com op-

sa do ramo imobilidtio.

Hoje, dedica-se quase que integralmente a
Café & Flor, simpatica floricultura instala-
da na 303 Sul. Com formac¢ao em Dese-
nho Floral, pela Escuela Iberoamericana
de Arte Floral; e Gestdo Imobilidria, Eli-
sangela cursa hoje Psicologia e divide seu
tempo com o matido e o filho Pedro, de
quatro anos. Aproveitando a experiéncia
da maie, Clarice Valente, que comanda ha
33 anos uma das floticulturas mais tradi-
cionais da cidade, a Rosa de Ouro Cestas &
Flores, Elisangela vem buscando, com a
Café & Flor, comercializar flores com uma
proposta diferenciada e inovadora, tanto
nas embalagens, quanto na montagem de
arranjos, para diversas ocasides, inclusive
festas. A novidade é 0 Café, dentro da pré-
ptia loja, que deverd ser inaugurado nos
préximos dias, segundo a empresaria. 1.4,
além de buffet de café colonial aos finais de
semana, havera ainda espaco para eventos
fechados. Ao Jornal do Planalto, Elisan-
gela Aragio concedeu a seguinte entrevista:

Jornal do Planalto: Como

foi 0 ano de 2009 para vocés?

Elisangela Aragdo: Foi um ano de
bastante trabalho, com a busca de novos
produtos e setvicos.

¢do de espaco reservado

para eventos fechados.

Como vocé enxerga o mercado

de flores no DF, principalmente

depois da chegada das grandes

redes supermercadistas, que

passaram a vender este produto?

Vejo que a populagio brasiliense, de um
modo geral, ainda precisa adotar o bom ha-
bito de manter flores em casa, e o fato de
termos esses produtos a mostra, ou seja,
fazendo parte do cotidiano das pessoas
quando vio ao mercado, pode estimular o
consumo. J4 a diferenca no prego esta dire-
tamente ligada a qualidade do produto.

O que vocé diria para

quem esta comecando?

Empreender é uma atividade apaixo-
nante, mas que exige bastante trabalho,
comprometimento e dedicagao.

SERVICO:

Floricultura Café & Flor

Fone: (61) 3322-0234

Site www.cafeeflor.com.br

Email cafeeflor@cafeeflor.com.br
Horiario de funcionamento:

De segunda a sabado, das 8h as 22h;
domingos e feriados, das 9h as 13h

mente, é aberto o prazo para a entrada das empresas no sistema. As novas, em inicio
de atividade, podem entrar a qualquer momento. A opgao € feita via internet no portal
da Receita Federal do Brasil (www.receita.fazenda.gov.br), na pagina do Simples Na-
cional. Podem optar pelo Simples Nacional empresas com receita bruta anual de até
R$ 2,4 milhGes por ano dos setores da industria, comércio e servicos. Desde que nao
estejam entre as impedidas como as constituidas como cooperativas, que atuem no
setor financeiro ou que produzam ou vendam em atacado produtos como bebidas al-
codlicas, cigarros, armas de fogo, além dos profissionais liberais.

Mercado aquecido

As vendas de moveis e eletrodomésticos subiram 5,9% em novembro de 2009,
na comparacdo com o més antetior. Os dados s@o de uma pesquisa divulgada pelo
IBGE. Em relagdo a novembro de 2008, a venda destes produtos aumentou 13,9%,
impulsionada pelos beneficios fiscais do governo e pelo forte calor. Incluindo to-
dos os segmentos, as vendas do varejo, em pais, subiram 1,1% na compara¢io
mensal; e 8,7% na anual.



