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A gravidade dos fatos e a situacdo critica em que
nossa sociedade se encontra ndo permite que
aguardemos. A populacédo esta consciente. O im-

portante agora € a participacéo. , ,

Brasilia, 10 de dezembro de 2009

Esteféania Viveiros,
Presidente da OAB-DF, em referéncia a crise politica na
qual Brasilia vive hoje.

ENTREVISTA

Ano produtivo para a Fibra

ano ainda nao terminou, mas

o presidente da Fibra, Antonio

Rocha da Silva, ja estd come-
morando as realiza¢des em 2009 do sis-
tema que representa. Isso porque, além
das acbes rotineiras de acompanha-
mento do desempenho da industria no
Distrito Federal e de defesa dos inte-
resses do setor produtivo, a Fibra este
ano desenvolveu alguns importantes
projetos e agdes, como a lideranca do
processo de elaboragao das diretrizes
de implantacdo do Parque Tecnoldgico
Cidade Digital e o acompanhamento
legislativo, com o langamento da Agen-
da Legislativa. Outra importante reali-
zagao, segundo Toninho, como ¢é cari-
nhosamente chamado pelos amigos
mais  proximos,
foi a promogao
do 3° Encon-
tro Regional
da Indtstria,
que definiu
as priorida- *
des do setor "
para o proxi-
mo ano, além
das

agoes sociais do Sesi, Senai e IEL, como
a Olimpiada do Conhecimento, os cur-
sos de formagao profissional disponibi-
lizados gratuitamente a populagio e as
parcerias com a Microsoft para ampliar
a capacidade tecnolégica dos nossos
cursos. A coluna, o presidente da Fibra
concedeu a seguinte entrevista:

Quais as iniciativas realizadas a
partir deste ano terdo continuidade no
ano que vem?

Antonio Rocha: Todas as nossas
acdes, tanto na area da representati-
vidade do setor produtivo, quanto as
sociais e de formagdo profissional sao
permanentes. Portanto, tem continui-
dade nos anos seguintes, com apri-
moramentos e eventuais corre¢oes de
rumo. Mas o eixo representagdo poli-
tica-acao social-formagao profissional
é continuo.

O que temos de novidade para
2010?

AR: Uma das principais novidades
para 2010, o ano do cinqiientenario da
Brasilia, sera a realizagdo
da Mostra da Industria
.. do Distrito Federal, uma
. grande exposi¢ao apre-
sentando a histéria da
_indtstria do DF, e
_ o langamento de

a evolugdo da industria no DF nesses
50 anos, para que a populagdo tenha
uma visao mais ampla da participagao
da indtstria na formagdo do PIB do
Distrito Federal.

Quais as ag¢des a serem desenvol-
vidas este ano ainda?

AR: Além dos levantamentos finais
sobre o desempenho da industria no
DF em 2009 e as perspectivas para 2010,
nossa principal agao ainda este ano sera
a entrega da Carta da Industria do DF
ao governador José Roberto Arruda e
outras autoridades. A Carta da Indus-
tria foi elaborada a partir dos debates
realizados no 3° Encontro Regional
da Indastria que definiu as posicdes e
reivindica¢des do setor produtivo in-
dustrial sobre questdes relacionadas a
inovagao, politica econdmica, relagdes
trabalhistas e sindicais, comércio ex-
terior, meio ambiente e infraestrutura.
A Carta da Industria do DF consolida
esses posicionamentos e apresenta su-
gestdes de medidas e politicas publicas
que contribuam para o fortalecimento
e a consolidagao da economia e do par-
que industrial do DF. Também iremos
realizar o IV Encontro Anual da Indus-
tria, no dia 16 de dezembro, quando
homenagearemos com o Abrago da In-
dustria, o presidente da CNI, Armando
Monteiro Neto, concedendo-lhe o titu-
lo de Parceiro de Fibra 2009.8

1 um livro sobre

Antonio Rocha da Silva
Presidente da Fibra

LEITURA OBRIGATORIA
“SUCESSAO NA EMPRESA FAMILIAR”

Detrés de suas mesas presidenciais, muitos
executivos dizem aos seus filhos: “Um dia isto
tudo sera seu.” O filho e a empresa crescem,
o pai envelhece, mas esse dia € comumente
protelado e o assunto, evitado. Sao tantas as
histérias de empresas familiares que fracas-
sam sob gestdes futuras que € compreensiva a
reticéncia de alguns empreendedores ao tratar
da prépria sucessao. Mas todos sabemos que
ela é inevitavel. Nesta obra, Macedo poe por
terra os tabus que envolvem o tema e mostra

EXTREMIDADES

outros aspectos.

os caminhos possiveis para se promover com
éxito um processo de transicdo de lideranga.
Seu trunfo é a alianga genuina entre teoria e
pratica, em uma abordagem de inegavel com-
peténcia. Para consolidar seu trabalho, o autor
também empenhou uma extensa pesquisa em
algumas grandes empresas do pais com a fi-
nalidade de estudar as formas de gestao, os
estagios de vida das organizagdes e as estraté-
gias em processos de reestruturagao, além de

“SUCESSAO NA EMPRESA FAMILIAR”
Autor: José Ferreira de Macedo
Editora: Nobel

Paginas: 176

Preco médio: R$ 33,00

CAMPANHA BRASILIA

ILUMINADA

SHOPPING POPULAR

Embora a iniciativa do governo tenha sido acertada de

Iniciativa do Grupo Bandeirantes de Comunicacao in-
centiva, pelo terceiro ano consecutivo, populagdo do DF a
decorar suas ruas, casas, quadras e condominios. A melhor
decoragao recebe como prémio uma moto zero quildometro.

AGENDA EMPRESARIAL

tirar os ambulantes das ruas e incentivar a formalizacao, lo-
jistas do Shopping Popular, instalado ha um ano

de meio ao lado da Rodoferroviaria, reclamam da

falta de movimento de clientes ha poucos dias do

Natal.

Forum TIC 2009
cancelado

O Férum Permanente de Tecno-
logia da Informacao e Comunicagao
— Férum TIC Edigao 2009, progra-
mado para o periodo de 8 a 10 de
dezembro, em Brasilia, foi cancela-
do, sem nova data definida ainda.
Ja a ceriménia de entrega do Prémio
Sinfor TI 2009 aconteceu nesta terca-
feira, na sede da Fibra, onde diversas
empresas, personalidades e parceiros
do Sindicato foram homenageados.

mulher

De mulher para

Ja estd confirmado para o dia 7
de margo de 2010 o 72 Encontro de
Qualidade Vida — De mulher para
mulher, promovido pelo Instituto
Brasileiro de Qualidade de Vida
(IBQV), presidido por Elizabet Gar-
cia. O evento acontece no audito-
rio da Embaixada de Portugal, das
14h30 as 18h. Inscri¢des e informa-
¢oes pelo telefone (61) 3364-5680 ou
pelo site www.ibqv.com.br.

Comunicacéo é tema
de conferéncia

A 1* Confecom, que ocorrera
de 14 a 17 de dezembro, em Brasi-
lia, terd como tema “Comunicag¢do:
meios para a construgao de direitos
e de cidadania na era digital”. O
evento atende a reivindica¢des dos
movimentos sociais que avaliam
que falta um marco regulatorio ade-
quado para o setor, marcado pela
convergéncia tecnoldgica e de novas
midias, como a Internet.

NOTAS

Em falta

Comprar agua
mineral em garra-
foes tem sido um pro-
blema para quem mora
em Brasilia. Uma decisao
do Departamento Nacional de
Producao Mineral (DNPM) regu-
lamentou o uso de vasilhames retornaveis de 10 e 20
litros e estipulou o prazo de validade em trés anos.
A retirada gradual das embalagens vencidas come-
¢ou ha dois meses, mas o problema esta se agravan-
do agora. Até junho de 2010, apenas garrafdes fa-
bricados apds 2007 poderao circular no comércio. A
Indaié - principal fornecedora de garrafdes do DF,
recolheu mais de 20 mil produtos, s6 no DF, até no-
vembro.

Carros verdes

O Ministério do Meio Ambiente e o Ibama divul-
garam, no final da semana passada, o ranking indi-
cando os carros zero quildmetro ambientalmente
mais indicados. De uma lista de 402 veiculos nacio-
nais e importados, apenas 22 obtiveram cinco estre-
las, a pontuagdo maxima prevista pela metodologia
utilizada. A ideia é estimular uma concorréncia po-
sitiva entre as montadoras, visando a fabricacao de
veiculos mais ecoldgicos. E o consumo s6 aumenta!
56 no DF, a frota devera ganhar pelo menos 80 mil
novos carros este ano, totalizando mais de 1,2 milhao
de automoveis em circulagao.

Missoni no Brasil

A prova de que o mercado de luxo vem crescendo
no Brasil é que a marca italiana Missoni, mundial-
mente conhecida e presente em mais de 40 paises,
abriu esta semana, no Shopping Iguatemi, em Sao
Paulo, a primeira loja da grife na América Latina. A
unidade tera 164 metros quadrados e devera ganhar,
futuramente, um refor¢o com a Missoni Casa, brago
da empresa que vende len¢dis, toalhas, objetos de de-

coracao e moéveis.
PESQUISA o

Papai Noel
dos Correios

Acaba de ser langada a campanha “Papai Noel
dos Correios” - uma agdo corporativa, que tem
como foco principal o envio de carta-resposta as
criangas que escrevem ao “Papai Noel”. O obje-
tivo central é manter a magia do Natal. O des-
tinatario do projeto é a crianca que envia pelos
Correios uma cartinha ao Papai Noel. As cartas
que partem das comunidades carentes em todo
o Pais sao separadas e colocadas a disposi¢do da
sociedade para quem quiser adota-las.

CORREIOS

B Numeros: Desde a criagao do projeto o niume-
ro de correspondéncias vem aumentando.

Abaixo, os dados dos ultimos quatro anos:

Ano Cartas rec. Cartas resp. Cartas adot.
2005 395.183 145.474 130.655
2006 501.605 177.549 226.934
2007 792.760 231.562 357.971
2008 1078.711 365.446 464.481



