_Flavio

e@terra.com.br

Jornal Alo6 Brasilia

Brasilia, 8 a 10 de janeiro de 2010

ENTREVISTA

Fomentando o
empreendedorismo no DF

Ricardo Lima é um cidadao do
mundo, como ele mesmo se autode-
fine. Nasceu em Vitoria (ES), morou
no Rio de Janeiro por 18 anos; pas-
sou mais dois na Alemanha; outros
18 anos em Sao Paulo; e ha 11 anos
reside em Brasilia. Junto com os ir-
maos, dirige as concessiondrias Hon-
da no DF (Autohaus e DF Veiculos)
e, desde 2008, preside o Sindicato
dos Concessionarios de Veiculos Au-
torizados do DF (SINCODIV-DF),
cargo que acumula junto com o de
diretor regional da Federagdao Na-
cional da Distribui¢do de Veiculos
Automotores (Fenabrave). Empre-
endedor nato, come¢ou no mundo
dos negdcios em 1984, quando criou
a Autohaus ainda em Sao Paulo. Mas
ja trabalhava com o pai desde os 16
anos. Considerado uma das entida-
des de classe mais fortes em Brasilia,
o Sindicato, hoje sob seu comendo,
representa um publico pequeno (ao
todo, sdo 47 associados), mas extre-
mamente representativo do ponto
de vista de geragao de impostos e
empregos no DF. A entidade ¢ res-
ponsavel, ainda, pela pesquisa men-
sal de emplacamentos de veiculos no
DF, o que permite conhecer, todos os
meses, a performance de vendas dos
modelos de automodveis comerciali-
zados na cidade. Entre as suas prin-
cipais atribui¢des estd a realizagao
do Festival das Autorizadas do Dis-
trito Federal (AutoFest), que ocorre
duas vezes ao ano e ja se configura
hoje como o maior feirdo de carros
zero quilometro do DF. Ao jornal

AloG Brasilia, Ricardo concedeu a se-
guinte entrevista:

O que representa hoje o seu ne-
gocio?

Ricardo Lima: O nosso grupo
chegou em Brasilia em 1993 e conta,
atualmente, com duas concessio-
narias Honda no DF e uma loja de
semi-novos, o que gera 0 emprego
de 250 pessoas.

Qual o balan¢o do ano para o
SINCODIV-DF?

RL: Melhor impossivel. Quebra-
mos, em novembro, a marca de 100
mil carros vendidos, recorde absolu-
to em Brasilia. Com esses niimeros,
é possivel perceber a evolugao do
mercado de automoveis no DF. A
redugao do IPI valorizou ainda mais
a industria automobilistica, o que
refletiu em diversas unidades da
federagado. Brasilia nédo ficou de fora
e mostrou que possui um mercado
com o6timo potencial. Esperamos
manter o crescimento para o proxi-
mo ano.

Qual o impacto do fim do IPI?

RL: Mesmo apds o término da
redugao do Imposto sobre Produtos
Industrializados (IPI), os empresa-
rios do setor conseguiram manter
0 mesmo ritmo de vendas. Muitas
concessionarias prepararam o es-
toque para continuar oferecendo
vantagens para o consumidor. Com
criatividade, foi possivel cativar o
cliente e criar condi¢oes favoraveis
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Ricardo Lima, dirige as con-
cessionarias Honda no DF
(Autohaus e DF Veiculos)

para suprir a falta do beneficio con-
cedido pelo governo. A redugao do
Imposto sobre Produtos Industriali-
zados para carros zero quilémetro
foi, portanto, decisiva para a manu-
tencdo de empregos e as vendas re-
cordes deste ano.

Que mensagem o senhor gosta-
ria de deixar para os representantes
do seu mercado?

RL: O Brasil, em especial Brasilia,
vive um momento maduro de sua
economia. Vamos aproveita-lo da
melhor forma possivel, investindo,
criando empregos e, principalmente,
levando alegria de um veiculo novo
aos lares brasilienses.®

LEITURA OBRIGATORIA

AS SETE DIMENSOES DA COMUNICACAO VERBAL

O recém-langado livro “As Sete Dimensdes da Comunicacado Verbal”, de Reinaldo Passa-
dori, apresenta propostas de mudanga de comportamento para o leitor se comunicar melhor.
Ele explica que “o método que desenvolvemos para este livro nao é uma colegao de dicas e
truques. Ele envolve processos pessoais profundos, acionados inicialmente de dentro para
fora e, posteriormente, de fora para dentro”. Recheado de exemplos e exercicios e com um
capitulo que apresenta a proposta do livro - “As Sete Dimensoes da Comunicagao Verbal”
explica as diferentes formas de comunicagao - intrapessoal e interpessoal, vocal e corporal,
técnica, intelectual e espiritual. Passadori explica: “Este livro foi idealizado e escrito com o
objetivo de utilizar a comunicagao como ferramenta para o desenvolvimento pessoal e pro-
fissional nesta era de mudancas - mudangas que, acredito plenamente, sempre se iniciam no
ser humano, uma vez que somos os tinicos protagonistas de nossa evolugao”. Vale a pena a

leitura!
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NOTAS

Carnaval com
metade da verba

Todo ano, a mesma historia. As escolas de samba
do Distrito Federal terdo miseros 40 dias para orga-
nizar seus desfiles em 2010. E que a verba prometida
pelo GDF s0 foi liberada nesta segunda-feira, dia 4 de
janeiro. E mesmo assim, apenas 50% dos recursos fo-
ram disponibilizados, o que equivale a R$ 1,5 milhao.
A outra parte ainda ndo tem previsao para sair. O valor
que cada escola de samba tem direito é proporcional a
quantidade de componentes e ao grupo a que pertence
cada escola. O local de realizacao do evento também
continua mesmo: o Ceilambddramo.

Missao Int lonal
AN u t

O secretario de Desenvolvimento Economico e
Turismo do DF, Adriano Amaral, lidera a missao do
GDF rumo a Europa e a Asia, em busca de capital
e tecnologia. Marcada para o dia 26, a viagem tem
como propdsito atrair para o DF investidores e tec-
nologias para a implantac¢do de projetos como a Ci-

dade Aeroportudria, o Parque Tecnoldgico Cidade
Digital, o Interbairros, o gasoduto, entre outros.

Vendas natalinas
nao decepcionam

O Natal em Brasilia foi melhor do que se espera-
va, na visdo dos empresarios e lojistas. Levantamen-
to do Sindivarejista-DF aponta crescimento de 8,4%
no periodo de 1° de janeiro a 24 de dezembro, em
relacdo ao mesmo periodo do ano passado. A pre-
visdo do Sindicato era crescer 8%. Em 2008, no auge
da crise econdmica, o percentual atingido foi de 7%.
O gasto médio também saltou de R$ 69 para R$ 78;
e 0s segmentos que apresentaram o maior volume
de vendas foram o de eletrodomésticos (aumento de
28%), material de informatica (24%), celulares (18%)
e brinquedos (11%).

Avatar promete bater
recordes do cinema
mundial

Ha trés semanas em cartaz, o filme Avatar vem
repetindo, no Brasil, o sucesso alcangado mundial-
mente. No mundo, o épico de ficcdo cientifica em
3D, de James Cameron, arrecadou US$ 1 bilhao apds
trés fins de semana em cartaz, e ameaca o recorde de
US$ 1,8 bilhao de Titanic, a produgao mais rentavel
da histéria até aqui.

A um més do ini-
cio das aulas no DF,
representantes do
segmento de pape-
larias reclamam do
baixo movimento nas
lojas. Expectativa do Sindipel
é de que a procura pelos pro-
dutos s6 deva se intensificar a
partir da préxima semana.

As vendas de carros novos
no mercado brasileiro soma-
ram 3.141.226 unidades em
2009, uma alta de 11,35% em
comparagao com 2008, segun-
do dados divulgados esta se-
mana pela Fenabrave.

AGENDA EMPRESARIAL

Inscricoes abertas

Estao abertas as inscri¢cdes para o vestibular do 1° semestre de 2010 da UPIS — Faculdades Integra-
das. Serao oferecidas vagas para os cursos de Administragao (diurno ou noturno), Agronomia, Ciéncias
Contabeis (diurno ou noturno), Ciéncias Economicas, Direito (diurno), Estudos Sociais (Historia e Geo-
grafia), Medicina Veterinaria, Sistemas de Informacao (Informatica — diurno ou noturno), Secretariado
Executivo, Turismo e Zootecnia. O prazo para se inscrever vence dia 4 de fevereiro. A prova sera realiza-
da no dia 6 de fevereiro as 16h. Informagoes: www.upis.br. A taxa é de R$ 20,00.

o cinema em 3D no Brasil e no mundo:

H BRASIL
- No pais, o filme faturou, até agora, R$ 36,7 milhoes;

H ORCAMENTO
- Producéo pode ser a maior da histéria e é estimada em US$
300 milhdes

H LIDERANCA
- Em movimento de bilheteria, Titanic ainda é recorde, totali-
zando US$ 1,8 bilhao.




