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Em dois anos,
& marca ja e
referéncia no
segmento de
cusfomizacdo
de T-Shirts
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diflavigresende

ma empresa catarinense mal

completou dois anos e ja esta

estourando Brasil a fora com uma
ideia simples e criativa, & Divertees ini-
ciou sua histéria com um quicsgue num
shopping de Balneario Camborid (5C).
0 casal de empresarios Thiago Dunkear
e Silvia Dunka apostaram na tecnologia
aliado a moda, criatividade e talento.
“Como a loja era peguena, optamos por
fixar no balcado dois lpads para que os
clientes pudessem escolher entre as
mais de 100 camisetas que tinhamos,
Dreu tao certo gue usamos os lpads
como vitrines ate hoje”, diz Thiago. O
reconhecimento veio logo no primeiro
més de atuacdo, guando eles estampa-
ram uma pagina inteira na revista "Pe-
guenas Empresas, Grandes Negocios”,
da editora Globo. © destaque nacional
fol umn impulso para a marca saltar ain-
da mais longe. Hoje, a Divertees tornou-
-2 uma rede de franguias e ja conta
cam 14 lojas no pais, incluindo Brasilia
Por meio das redes sociais, os clientes
podern ver as camisetas e até comprar
o produto. Sa40 mais de cinco mil likes
no Facebook e guase 2 mil seguidores
no fnstagram. NUmeros gue crescem
a cada dia, gracas a fidelidade dos
clientes que encontraram na Divertees
produtos diferenciados e exclusivos.

Como surgiu a ideia

do negoécio?

A Divertees nasceu da necessi-
dade e da paixdo que temos
por camisetas diferentes, exclu-
sivas. Antes da Divertees, este
mercado era restrito a internet,
ou ent3o a lojas de baixa quali-
dade. Queriamos gue todos
tivessem acesso e, assim como
nds, pudessem se expressar por
meio da camiseta.

O que torna o trabalho

de vocés inusitado?

A selecio de produtos exclu-
sivos, de qualidade e o atendi-
mento personalizado.

Tao jovem a empresa e ja tra-
balha em sistema de franguias.
Como se deu esta mudanca?

A Divertees virou franguia,

pois desde a sua inauguragio
surgiram muitos interessados,

A partir disso, iniciamos dm
trabalho de consultoria gue esta
formatando e organizando todo
este processo, Hoje, termos uma
lista de espera de mais de 200
interessados, mas somos muito
criteriosos. Precisamos crescer
ardenadamente.

Além de camisetas,

guais outros produtos

sdo comercializados?

Objetos de decoracdo, design,
tudo dentro da nossa tematica.

Em quais cidades ja &
possivel encontrar a marca?
Estarnos hoje nas principals
cidades catarinenses, como
Balnedrio Camborid, Blume-
nau, Florianapolis, Joinville
Chapeco. Ja temos unidades
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tambeém em Porto Alegre,
Passo Fundo e Brasilia. Estao
pravistas mais duas inaugu-
racoes: outra loja em Brasilia e
outras em Londrina e Maringa,

S0 existe este formato do
negocio? Ha perspectiva de
virar uma loja, por exemplo?
Inovagdo, criatividade e exclu-
sividade s80 nossas palavras de
ardem.Com certeza ja termos
muitas novidades que serdo
lancadas em breve.

Que mercados tém sido mais
interessantes? Por gqué?

Todos os mercados s30 previa-
mente estudados.Estarmos onde
esti0 035 Nossos clientes,mas
felizmente sempre nos sur-
preendemos com o sucesso de
cada nova loja.

Como vocés definem o

perfil do publico da marca?
580 jovens de espirito, gue gos-
tam do exclusivo, diferenciadao.

Quais as estratégias de
disseminacdo e divulgacio
hoje utilizadas pela marca?

A Divertees @ muito interativa.
Estamos nas principals redes
s0Ciais e 550 nos deixka proxi-
mos dos nossos clientes por
muite mais tempo. MNosso De-
partamento de Marketing esta
sempre atento as novidades e
transmite isso muito bem para
as nossos clientes m
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