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Concessiondrias de
veiculos do DF oferecem
condicoes especiais
para Uber e Cabify

Sincodiv-DF conta que os modelos mais visados séo os sedés médio e
grande. Descontos séo negociados diretamente com as autorizadas

iante dos impactos da crise, ser mo-
Dtoristu da Uber e do Cabify tornou-se

uma alternativa de renda para muita
gente. Ha, também, quem viva infegralmente
do lucro gerado pelos aplicativos. Atentas a
isso, em um movimento uniforme, as conces-
siondrias de veiculos do DF estéio investindo
em pregos atraentes e condicées facilitadas
de pagamento para esse poblico.

De acordo com o Sindicato dos Concessio-
ndrios e Distribuidores de Veiculos do Distrito
Federal (Sincodiv-DF), os aplicativos de ca-
rona séio um novo estimulo para a venda de
carros novos. “Ac legalizar a Uber em junho
passado, o governo deu mais uma injegdio de
énimo para as concessiondrias. Na prdtica,
esses aplicativos levam clientes reais até as
autorizadas e a chance de fechar negécio &
maior”, comenta Magali Giocondo, diretora
administrativa do sindicato.

Segundo a assessoria de imprensa da Uber,
as condi¢des e descontos sdo negociadas dire-
tamente com as préprias concessiondrias. No
entanto, a empresa tem parcerias com lojas e
postos para que seus motoristas cadastrados
consigam descontos ao comprar ou alugar

BSHOPPING CENTER

Conjunto Nacional é finalista do
Prémio ABRASCE 2017

Conjunto Nacional (foto) foi

selecionado como finalista do
Prémio Abrasce 2017, promovido
pela Associagdo Brasileira de Sho-
pping Centers (Abrasce), em meio
a mais de 200 projetos inscritos,
na categoria Campanhas  Institu-
cionais, com a agéio ‘45 anos, 45

carros’. A campanha celebrou o
aniversario do Conjunto Nacional,
primeiro empreendimento do Dis-
frito Federal e o segundo do Brasil,
ao sortear 45 Chevrolet Onix. O
andncio dos vencedores acontece-
ra no dia 13 de setembro, no Insti-
tuto Tomie Ohtake, em Séo Paulo.

carros, fazer manutengéo ou até abastecer.

Para atender tal demanda e atrair os au-
ténomos, as concessiondrias estdo investin-
do de diversas formas. A Bali Automéveis,
por exemplo, faz midia continua na felevisao
aberta — alternando com faixas, panfleta-
gem e infernet — para anunciar condigées
especiais a quem quiser trabalhar com Uber
e Cabify.

‘A aprovagdo é facilitada com entrada
entre 20 e 40%. Em muitos cadastros con-
seguimos até 100%”, explica Ricardo Braga,
diretor comercial da Bali Automéveis. Os mo-
delos mais procurados costumam ser os sedés
médio e grande (como é o caso das versées
Fiat Linea Essence, Attractive e o Tipo), sem-
pre com ar condicionado e direcéo hidraulica,
que sdio exigéncias dos aplicativos.

Na Slaviero, o carro mais visado pelos
motoristas inferessados em trabalhar com
aplicativos é o Ford KA Sedan. “O desconto
para parceiros da Uber e do Cabify & de 11%,
mediante apresentacdo de CNH com habi-
litagéio para transporte coletivo e o cadastro
no app”, informa Antonio Cordeiro de Souza,
gerente da concessiondria.
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m dos maiores e

mais importantes
segmentos do siste-
ma de franchising, o
setor de Alimentagdo
apresenfou um cres-
cimento de 5,5% em
seu faturamento e a
variagéo do ticket mé-
dio das redes de ali-
mentagéio foi de 7,9%
entre 2015 e 2016.
Os dados fazem parte
da 119 Pesquisa Se-
torial de Food Service
divulgada pela ABF -
Associacéo Brasileira
de Franchising.

O levantamento
indicou, ainda, que
entre 2015 e 2016
houve um aumento
de unidades franque-
adas, cuja variagdo
positiva foi de 2,9% —
passando de 20.457
para 21.046 pontos
de venda. Ja o nome-
ro total de unidades
do segmento Alimen-
tagéio teve uma ligeira
alta, de 1,1%, soman-
do 31.064 pontos de
venda no pais.

Entre as marcas

pesquisadas  pelos

mail.com

Pesquisa aponta
crescimento de 5,5% no
segmento de franquias
de alimentacéo

tipos de culindria e
de servico, predo-
mina o servico ra-
pido tradicional, no
qual é muito utili-
zado pelas redes de
culinaria  japonesa,
chinesa e outras asi-
daticas (40%). Como
exemplo, a rede lin
Jin, tradicional rede
de culindria asidtica
com mais de 25 anos
no mercado, opera
predominantemente
em shopping centers,
e oferece aos clientes
o formato buffet na
praca de alimenta-
¢tio e também conta
com o modelo JIN
JIN Sushi, quiosque
também em shop-
pings, hipermerca-
dos, galerias, aero-
portos, etc.

A rede conta com
78 lojas em opera-
¢fio, em 11 estados e
estd em plena expan-
séo. A expectativa é
chegar o final do
ano com crescimento
de 15% tanto em uni-
dades como em fatu-
ramento.
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Familias quetém
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sabem o que querem. E confirmam!

CAMPANHA DE MATRiCULAS

2018

61 3484.8506
3484.5533

MTECNOLOGIA

m Brasilia, o de-

safio dos partici-
pantes é desenvolver
jogos eletronicos e
pecas educacionais
em suporte digital
com foco na ciéncia
para criangas e ado-
lescentes

Como aplicar co-
nhecimentos  técni-
cos em informdtica,
programagéo e de-
sign, para criar jogos

Abertas as inscri¢ées
para o Hackathon
Académico Embrapa

on-line (individuais
ou coletivos) e apli-
cativos para tablets
e smartphones volta-
dos para criancas e
adolescentes? Edu-
car divertindo: esse
é o desafio proposto
para as equipes que
se inscreverem para
participarem, na ca-
pital federal, do Ha-
ckathon  Académico
Embrapa 2017.
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CEB orienta
estudantes

sobre perigos da
energia elétrica

lunos da rede puiblica de ensino es-
A tio aprendendo como ter uma rela-

¢do segura com as redes de energia
e também com equipamentos elétricos. A
agdo, promovida pela CEB Distribuicdo,
que comegou no Centro de Ensino Funda-
mental (CEF) 02 da Estrutural. Depois foi
o dia dos estudantes do CEF 407 conhece-
rem atitudes preventivas de seguranga. As
palestras também seriio realizadas em es-
colas de outras quatro cidades do Distrito
Federal.

O trabalho de conscientizagdo faz parte
da campanha “Energia Elétrica ndo é brin-
cadeira’, iniciada no ano passado. Partici-
param da agio 500 criangas e adolescentes
do Gama, Planaltina, Sobradinho e Sdo
Sebastido. Neste ano, a meta é alcangar mil
alunos do ensino fundamental e tornd-los
multiplicadores da campanha em sua co-
munidade.

O Superintendente de Operagdes do
Sistema Elétrico da CEB, Marcus Sérgio
Fontana, acredita no potencial dos jovens
para repassar o aprendizado para a familia
e para toda a comunidade. “Nosso objetivo
éutilizar as criangas para formar uma cul-
tura. E também para levar para a familia
esses cuidados com o uso de energia elétri-
ca’, explica.

Nas palestras, técnicos da CEB apresen-
tam videos curtos e bem-humorados rela-
tando situagoes de risco com a energia elé-
trica, tanto nas ruas quanto em casa. Pipas
na fiagdo, objetos atirados ou proximos a
rede elétrica, o uso do chuveiro e até equi-
pamentos como chapinha e carregadores
de celular siio alguns dos itens que merece-
ram atengdo especial dos estudantes.

Em um bate-papo, os alunos sao esti-
mulados a contar experiéncias vivenciadas
com a energia. Nicole Aratijo, de 11 anos,
diz que, com a palestra, ficard mais atenta
quanto ao uso de equipamentos eletroele-
trénicos. “Vou tomar mais cuidado com o
celular e a chapinha”. Ja a professora Deise
Irineu, de 27 anos, aprovou a agio da CEB.
“Toda iniciativa que ensina a prevenir e a
ndo fazer irregularidades relacionadas a
eletricidade é super valida’, alerta.

Ao final da agio, os estudantes rece-
bem kits contendo camiseta, squeeze, lapis,
caneta, régua e folders educativos de segu-
ranga e economia de energia (foto abaixo).
Além da Estrutural e Samambaia, as pa-
lestras serdio ministradas em Santa Maria,
Planaltina e Gama.
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